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Casa Alegre estabelece
parceria estratégica
com a revista blue Travels
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ÍLHAVOO Grupo Vista Alegre
e a revista blue Travel (Essên-
cia Company) anunciam uma
parceria estratégica e editorial
que visa consolidar um projeto
comum centrado na valoriza-
ção do que é português e au-
têntico. Através da loja online
Casa Alegre, esta aliança “re-
força um posicionamento
claro no universo do lifestyle,
do design e da cultura, promo-
vendo a sofistica- ção e a cu-
radoria editorial de produtos
nacionais.

Com esta parceria, será lan-
çada a nova marca blue Casa
Alegre (by Vista Alegre), que se
assume como uma loja de re-
ferência para produtos portu-
gueses selecionados com uma
curadoria cuidadosa, um forte
posicionamento editorial e as-
piracional. O domínio princi-
pal da operação continuará a
ser casaalegre.com, benefi-
ciando da infraestrutura já de-
senvolvida pelo Grupo Vista
Alegre, nomeadamente ao ní-
vel da logística, gestão de en-
comendas, pagamentos e en-
tregas — que manterá total au-
tonomia operacional. Passará
a contar com conteúdos ela-
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borados pela revista, divul-
gando o melhor do que se faz
em Portugal.

Simultaneamente, a secção
“Loja” do site da blue Travel
(revistabluetravel.com) pas-
sará a redirecionar para o do-
mínio da “blue Casa Alegre”,
reforçando a integração entre
as duas marcas e oferecendo
uma experiência de consumo
mais coerente e inspiradora. 

Esta mudança representa a
fusão entre o e-commerce e a
produção de conteúdos,
criando um ecossistema mais
coeso e envolvente para o uti-
lizador.

Em destaque o facto de a as-
sociação das marcas blue Tra-
vel e Casa Alegre visa criar uma
montra privilegiada para pro-
dutos portugueses, promo-
vendo novos criadores, marcas
e territórios; a nova identidade
terá com foco no design, na li-
gação emocional aos produtos
e na valorização cultural; a loja
online alargará o seu público-
alvo, com acesso a novas au-
diências nacionais e interna-
cionais, reforçando a notorie-
dade e reputação das marcas
envolvidas.�


