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Interior “tem ainda muito
espaco para crescer”

Do Alentejo a Tras-os-Montes, passando pelas Aldeias de Xisto ou por Castelo de Bode, o
turismo nas areas afastadas do Atlantico tem crescido, embora esteja longe de atingir o
seu limite, consideram varios agentes do setor. O litoral também esta a dar um empurrao.

VIiTOR RODRIGUES OLIVEIRA
vitoroliveira@negocios.pt

espirar o ar puro da
serra enquanto va-
gueia pelas Aldeias
do Xisto;dar mergu-
lhos nas praias flu-
viais da albufeira de Castelo de
Bode ou deixar-se perder pelas
profundezas do Alentejo sio pro-
gramas cada vez mais frequentes
entre turistas portugueses e estran-
geiros. Masseraque nalgumasdes-
saszonas se estd a atingir o limite?
Atéonde vai o potencial do interior
do pais na captacéio de turismo?
“Existe ainda muito espaco
para crescimento”, considera Gil-
berto Martins, s6cio da Neoturis,
uma consultora especializada em
turismo. O consultor diz ndo haver
“qualquer indicaciode que hajaex-
cesso de pressio turistica no inte-
rior - pelo menos comparével ao
que podemos verificar em alguns
momentos no centro de Lisboa ou
em épocaaltano Algarve”.
Excluindo as dreas do Porto e
de Lisboa, 0 Algarve e asregioes au-
tonomas, “o restante representa
cerca de 85% do territdrio nacio-
nal (emdrea) e cercade 45%do to-
tal dapopulagio (dadosde 2022)”,
mas “29% dontimero de camas tu-
risticas e cerca de 20% das dormi-
dasregistadas no pais”, detalha.
Genericamente, todo o inte-
rior tem vindo a crescer, salienta.
“No entanto, podeser dado algum
destaque aregides como o Douro
ou Evora que tém vindo a ganhar
uma maior relevincia nos merca-
dos internacionais”. O consultor
destacadesde logo “aimportancia
dasacessibilidades” mas também
“apromogio especifica em mer-
cados como os EUA e o Brasil.
As dormidas de estrangeiros,

A procura turistica nas Aldeias de Xisto ainda é sazonal.

Existe ainda muito
espaco para
crescimento (...)

Ndo ha qualquer
indicacdo de pressao
turistica no interior
do pais.

GILBERTO MARTINS
Sécio da Neoturis

diz, “témvindoaaumentar de for-
maexpressiva”, esperando-se que
os mercados externos e asua pro-
porgionototal “mantenhamatra-
jetoriade crescimento”. Ainda as-
sim, emregides comoo Centroeo
Alentejo, as dormidas de estran-
geiros “representam proximo de
um tercodas dormidas totais (32%
no Alentejo e 37% no Centro), o
que contrasta de formasignificati-
vacom casos como o de Lisboaou
Algarve”, onde estio em causa
“quase 80%”.

Gilberto Martins considera
que aexplicar a continua subida

estd “oesforco dos empresarios na
sofistica¢do da oferta turistica; o
esforco publico e privado na pro-
mocio dos destinos do interior;
oaumento acentuadodos precos”
nas regioes turisticas tradicionais.
A dar uma ajuda esta ainda o
litoral, uma vez que muitos dos
mercados em destaque (EUA,
Brasil ou Canada) “sdo muitas ve-
zes atraidos ao pais pela visibili-
dade de regioes como Lishoa, Por-
to e Algarve, mas numa segunda
fase — na mesma viagem, ou em
viagens subsequentes - acabam
por conhecer o interior do pais”.

0 efeito da pandemia
E o efeito covid, que levou muitos
turistas a explorarem o interior?
“Embora seja consensual que a
pandemiaveioaumentar avisibili-
dade de algunsdestinosdo interior,
também é verdade que, sem apan-
demia, esses destinos poderiames-
tarhoje commaior desenvolvimen-
to”,entende Gilberto Martins, dan-
dooexemplodoAlentejo, quedeu
umsaltocomoumtodode 38%en-
tre 2016 e 2019, para 2,9 milhdes
de dormidas, mas que em 2022
aindase encontravanos 3 milhoes.
As Aldeias do Xisto, noentan-
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O Alentejo é
claramente a regido
com maior potencial.
Ainda tem apenas 1,1
milhées de dormidas
de estrangeiros. Ha
muito para crescer.
JOSE MANUEL SANTOS

Presidente da Entidade do
Turismo do Alentejo e Ribatejo

to, estdo entre os destinos que fi-
caram a ganhar. “Veiodevolver ao
territdrio do interior, e em parti-
cular as Aldeias de Xisto, umacer-
tareputacio de territorio seguro”,
diz Rui Siméo, vereador do Turis-
modaPampilhosada Serra. O res-
ponsavel, que lideroua ADXTUR
- Agéncia para o Desenvolvimen-
to das Aldeias do Xisto, sublinha
que os incéndios de 2017 trouxe-
ram “um dano reputacional” are-
gido e que houve entdo “uma que-
bragrande” noniimerode visitan-
tes. Algo contrariado em 2020,
com recordes de dormidas, numa
tendéncia que “veio para ficar”.

0 pais “tem de se ganhar a si
proprio ganhando o interior”
O vereadorda Pampilhosada Ser-
ra considera que, sendo intensa, a
procurapelas Aldeias de Xisto ain-
daésazonal. Noarranque doverao
asprincipaisofertas, “normalmen-
te, jaestio ocupadas” e asrestantes
viosendodepois preenchidas. Mas
aofertandoficaporai,estandoare-
gifio a tentar captar cada vez mais
turistas para “osonhode umafuga,
deumdescansoalareira”, durante
ofrio. Ouainda o projeto Geosco-
pe, paramostrar “o céu estrelado”,
numa iniciativa certificada pela
Fundagio Starlight; e iniciativas de
turismo regenerativo, em que se
deixa “uma pegada positiva”.

Rui Siméo conclui que “o inte-
rior faz mais por Portugal do que
aquiloque Portugal tem aperceciio
queointerior faz”. E em particular
no turismo, “é preciso que o pais ga-
nhe territorio e ganhe oferta” sem
canibalizar outros destinos.

Alentejo esta “muito

longe do potencial”

“O Alentejo é claramente a regiao
do pais com o maior potencial tu-
tistico”, diz de forma perentodria
José Manuel Santos, presidente da
Entidade Regional do Turismo do
Alentejo e Ribatejo, sinalizando

que “aindaha muito para crescer”.
Um exemplo: o Alentejo “ainda
tem apenas 1,1 milhes de dormi-
das de estrangeiros”. Apesar disso,
“o mercado internacional ja recu-
peroudo pré-pandemia” e 2023 “ja
foioanoem que aprocuraexterna
exibiuomelhor comportamento”.
E esse é o grande desafio: “Tem de
crescer mais, Senao nao vamos con-
seguir remunerar todos estes no-
vos investimentos”.

Um pouco mais a norte, Jorge
Rodrigues, que preside a Associa-
¢iode Turismode Castelode Bode,
abrangendo varios concelhos do
Centro, prevé “umatendénciacres-
cente de procura, principalmente
uma oferta muito qualificada, sus-
tentavel, em partilha com a comu-
nidade, de maior valor acrescenta-
do”. Este destino tem tido cresci-
mento, mas “estd longe de chegar
aoseulimite de cargaturistica”, ga-
rante, com os 60 quilometros de
lago criados pela albufeira da bar-
ragem, na sua maioria, a terem
“pouco ou nenhum uso turistico”,
sublinha Jorge Rodrigues. Além
disso, ha “um conjunto de aldeias
envolventes com um potencial de
desenvolvimento turistico enor-
me”. Masressalva que serasempre
“turismo de nicho, néutico, de na-
tureza, bem-estar e ndio um mode-
lo de turismo de massas”.

Relativamente a estrangeiros,
Jjaha“alguma procura forade épo-
cade turistasdonorte da Europa”,
para fazerem desportos nauticos.

Em Tras-os-Montes, Anténio
Martinho, que foi presidente do
Turismodo Douro e tem umaloja-
mento local em Santa Eugénia,
Vila Real, consideraque o interior
earegiaodo Douro,em particular,
estio “longe do limite, mesmo ten-
do ematencio aofertade quartos,
porque pode aumentar”. Obser-
vando “as potencialidades e produ-
tosdiferenciadores no interior, isso
ainda é mais evidente”, sublinha.
“Hamargem para crescer”.m

Um caderno
de encargos
para o Governo

Tem sido feito um caminho na promocao
do turismo no interior, consideram varios
agentes do setor, mas ainda ha medidas

a tomar, defendem.

O que podem fazer o Governo,
autarquias e outras entidades
publicas pelo turismo do inte-
rior? Anténio Martinho, que
detém uma casade alojamen-
to rural no distrito de Vila
Real, comeca por sublinhar
que “organizar e melhorar a
oferta e promover nos merca-
dos, nomeadamente, externos,
osdestinos do litoral edo inte-
rior sdo tarefas diferentes

muito diferentes”. E o antigo
responsavel do Turismo do
Douro questiona: “Mas sera
que no interior devemos pro-
mover o ‘city/shortbreak’ para
fins de semana como aqueles
que Lisboa e Porto chamam?
Alids, isso interessar-nos-a?”

“O Governo tem um papel
especifico e pode contribuir
muitoparaodesenvolvimento
doturismonointerior”, defen-
de.“Jahalinhas de apoio finan-
ceiroespecificas parao investi-
mento. Mashaumpapel ades-
envolver porentidades que de-
pendem do Governo e do Tu-
rismode Portugal (TdP) queja
mostrouser importantissimo”.
Estd em causa “o apoio que as
Escolasde Hotelariae Turismo
dirigidas pelo TdP podem dar
para qualificacio dos recursos
humanos, devendo este traba-
lhoserdesenvolvidocomasso-
ciagdes empresariais das re-
gioes”. Antonio Martinho espe-
raaindaum trabalho “mais cui-
dadoso pelas autarquias”, dei-
xando criticas: “Ficam-se mui-
topor festas, quando se espera-
ria mais apoio as pequenas e
médias unidades, por vezes,
algo, para ndo dizer muito, de-
samparadas”.

Jé Gilberto Martins, da
consultora Neoturis, defende
que “o Governo pode e deve,
em primeiro lugar, ter a capa-
cidade derecolher informacéo
e ouvir as regioes sobre quais

r

Sera que no interior
devemos promover
o ‘city/short break’
para fins de semana
como aqueles que
Lishoa e Porto
chamam?

ANTONIO MARTINHO
Ex-presidente do Turismo
do Douro

os aspetos que limitam o des-
envolvimento”, uma vez que
podem passar, por exemplo,
“pelafaltadefibradticaemre-
gides que limitam os empresé-
rios no desenvolvimento de
produtos mais sofisticados e
de maiorvaloracrescentado”,
oupelo “estimulo, gestaoe for-
maciode populacio emigran-
te”, que o consultor considera
ser “fundamental para suprir
afalta de recursos humanos”.
Por seu lado, José Manuel
Santos, presidente da Entida-
de Regional do Turismo do
Alentejo e Ribatejo, entende
que “émuito importante estru-
turarmos mais produto”, para
atrair negocios e empresas “que
programem circuitos turisticos
e que criam oferta turistica no
interior”. “Creio que essa von-
tade politica existiunos tiltimos
anos, e com alguns resultados.
E éimportante manteresse ni-
vel deapoio. Creio que este Go-
verno ira manter esse foco e
essaatencioasregioes dointe-
rior”. Atéahorade fechodesta
edicaonéo foi possivel obterum
comentario do Ministério da

Economia.m
VITOR RODRIGUES OLIVEIRA
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Visabeira “atenta a novas
oportunidades” para expandir

Com varios investimentos na zona Centro, a grande maioria no distrito de Viseu,
o grupo que detém os hotéis Montebelo adianta que quer continuar a expansio,
tendo o interior no radar.

VITOR RODRIGUES OLIVEIRA
vitoroliveira@negocios.pt

Visabeira garante que

“tem intencdes de

continuar asuaexpan-

s30” no turismo e “esta

atenta a novas oportunidades”

para investir, tendo na mira o in-

terior, onde boa parte dos hotéis
do grupo estdio localizados.

Em resposta ao Negacios, Jor-

ge Costa, vice-presidente da Visa-

beira Turismo, Imobilidria e Ser-

vicos, indica ainda que os tiltimos
tempos tém sido positivos para
este segmento de negdcio do gru-
poviseense. “No casodos Monte-
belo Hotels, o mercado nacional,
especialmente nos meses de ve-
rao, tem continuado a crescer em
bomritmo”, adianta Jorge Costa,
sem revelar nimeros.

O responsavel da Visabeira afir-
maqueaprocuraesta aresponder
“muito bem as melhorias” feitas
nos hotéis, “quer ao nivel de reno-
va¢do, quer ao nivel de expansao,
como no caso do novo espaco de
hotel no complexo Montebelo
Agueira Lake Resort & Spa”, em
Mortégua. No interior do pais, 0

grupo detém ainda varios hotéis
Montebelo em Viseu e o Parador
CasadaInsua,em Penalvado Cas-
telo. A compor o restante portefo-
lio turistico do grupo detido por
Fernando Campos NunesestaoAl-
cobaga e IThavo,ambos no litoral.
O administrador da Visabeira
entende que o turismo no interior
“nao estd no limite”, existindo ain-
da“margemde crescimento”, sen-
doque “paraisso é necesséariauma
comunicagioeficazeaprocurados
segmentos corretos”, avisa. “Pelas
suas caracteristicas, azona Centro
de Portugal ndo pode concorrer
com outras zonas turisticas mais
massificadasaonivel daofertaeso-

DR.

bretudo da procuraepeloque ofe-
recem aos visitantes, por exemplo,
Algarve, Madeira, Lisboae Porto”,

Jorge Costavé ainda “comex-
pectativa” o aumento do nimero
de turistas estrangeiros, dizendo
naoterddvidas “emrelagio aatra-
tividade e oferta variada da regiao
Centroadiferentes niveis”. Ressal-
va, porém, que “seria utopico pen-
sarmos queos numeros do turismo
podem, algum dia, seriguaisemto-
dasasregioes”.

Cabe, por isso, “a todos os
‘stakeholders’ e entidades ligadas
ao turismo trabalharem em con-
junto ede formaeficaz”, acrescen-
ta. “A requalificago da oferta ho-
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O Grupo Visabeira tem
intenges de continuar
a sua expansao

e esta atenta a novas
oportunidades.

No caso dos
Montebelo Hotels,

o mercado nacional,
especialmente nos
meses de verdo, tem
continuado a crescer
em bom ritmo.

O Centro ndo pode
concorrer com zonas
turisticas massificadas.

JORGE COSTA
Vice-presidente da Visabeira
Turismo, Imobilidrio e Servigos

?9

teleira e de restaurago é um per-
feito exemplo desse trabalho. Mas
mais que competir, por exemplo,
comalgumas outrasregides dopais
de forma indireta, uma apostano
complemento ounaalternativapo-
dem, possivelmente, resultar mais
rapidamenteemmelhoresresulta-
dos”, defende Jorge Costa. Jaani-
vel internacional, diz ser “primor-
dial definir mercados e segmentos
alvo e trabalhar os mesmos de for-
madedicada, concertadaeeficaz”.

Além do grupo Visabeira, o
Negdcios tentou obter respostas
do grupo Pestana e do Vila Galé,
mas ndo foi possivel até ao fecho
desta edicao.m




Area: 2497,13cm?  Pag: 4-6,1

c I S I 0 N 2 Meio: Imprensa Ambito: Economia, Negécios.
Pais: Portugal Period.: Diaria

ID: 111936588 03-07-2024

Investimento
Turismo no
Interior com
muito espaco
para crescer
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